Circuits de Distribution-Commercialisation du Poisson dans le Sous-secteur de
Ia Péche Artisanale en Mauritanie
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RESUME

Les résultats obtenus dans le cadre de ce travail ont permis de montrer que le
produit de la péche artisanale en Mauritanie est surtout commercialisé cn frais. La
transtormation des produits est faite selon deux principales méthodes, le guédy
(termenté-séché) et le saié-séché. Au niveau de la distribution-commercialisation, 1l
existe deux types de circuits: les circuits courts (distribution plage-ville) et les circuits
longs (distribution entre les villes). Tl est a noter que la commercialisation est
handicapée par le mauvais état des routes, le cofit exorbitant du transport et le manque
de moyens de conservation du produit frais.
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ABSTRACT

Fish landed by small scale {ishery in Mauritania is marketed mainly 1n a fresh
state. Fish may undergo twe methods of conservation to give fermented fish known as
«guédp or salt-dried fish. With regard to commercialization, two pathways are
available: in the short path, fish is carried trom the beach directly to town while the
long one deals with the country-side and landlocked towns. Commercialization is
hindered by the high cost of wransportation, poor roads conditions and the lack of
adequate means of conscrvation for {resh fish.
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INTRODUCTION

L'existence de sculement deux points d'absorption et de commercialisation des
produits de la péche artisanale (Nouakchott et Nouadhibou) ainsi que 1'absence de
liaison routiere ou maritime entre ces deux lieux font que la peche artisanale se
présente différemment de part et d'autre du cap Timiris qui constitue la limite entre la
zone nord et la zone sud.

Le systeme de distribution-comumercialisation des produits de la péche
artisanale en Mauritanie est mal organisé a cause des difficultés de transport et de
conservation des produits.

La présente ¢tude tente de faire ressorur les éléments les plus significatifs
d'abord sur l'état des connaissances sur la distribution et la commercialisation des
produits de la péche artisanale, d'exposer ensuite les principaux problémes et
contraintes (goulots d'érrangiement) qui pesent sur le développement de ces activités,
avant d'envisager les perspectives.

MATERIEL ET METHODES

Dans le cadre du présent travail une enquéte portant sur les circuits de
commercialisation du poisson débarqué par la péche artisanale a été réalisée par le
Laboratoire d'Analyse Economique du CNROP. Elle a eu lieu du 2 au 17 Avril 1994
sur tout le littoral de Nouadhibou jusqu'au PK65, au sud de Nouakchott. Auparavant
une enquéte préliminaire avait été réalisée a Nouadhibou les 28 et 29 mai 1993.

Les informations issues de ces deux enquétes ont €té recueillies au moyen d'un
questionnaire en plusieurs rubriques (espéces débarquées et commercialisées, la
destination, les movens de transport. les marchés. les prix et les acteurs de la
commercialisation) et des entretiens libres avec les pécheurs.

En distinguant trois zones (Sud. Centre et Nord). nous essayerons d'analyser
dans chaque zone l'organisation de la distribution-commercialisation, le réle des
acteurs et les moyens technigques de distribution, les prix et le systéme de partage
(Figure 1).

RESULTATS ET DISCUSSION
1. ZONE SUD (NOUAKCHOTT)

La ville de Nouakchott, griace a ses intrastructures frigorifiques (chambre
froide et fabrication de glace), regoit la plus grandpartie de la production maritime
artisanale en poisson. Du sud du cap Timiris jusqu'a N'diago, la quasi totalit¢ du
poisson debarqué par la péche artisanale est acheminée vers Nouakchott.

Le cmceuit de distribution classique du poisson frais de la péche artisanale
(pécheur ->acheteuse->revendeuse au détail -> consommateurs) est compliqué par
I'intervention d'un Intermédiaire (grossiste) transporteur vers les villes de 1'intérieur.
Ce gui nous amene a identifier deux circuits:

- Nouakchott-villes intérieures (circuit long)
- Plage-marchés de la ville de Nouakchott.(circuit court)

1. CARACTERISTIQUES DU MARCHE LOCAL

Rappelons d'abord Je contrat liant les mareyeurs aux pécheurs. Ce contrat est
tondé sur la confiance, Jes liens de parenté ou d'alliance. Ies mareveurs (créancier)
préfinancent une partie ou la totalité¢ des opérations de péche en échange de la cession
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par le pécheur de tout ou partie de la péche. Selon le montant du financement, la
participation peut-étre c¢édée au terme d'une ou de piusieurs saisons de péche. Le

mareycur- acheteur définit le prix officieux inférieur au prix officiel et bénéficie

parfois d'une ristourne (inconnue} sur le produit par rapport aux autres acheteurs. C'est
une forme d'autofinancement de la péche artisanale qui est relativement dynamique et

marquée par 1'absence de taux d'intérét, mais 1'existence d'un cott d'opportunité.

1.1. Les mécanismes du marché
Pour les besoins de notre analyse, nous avons distingué deux situations:

a) Le mécanisme normal

Ce marché s'établit entre une otfre normale et une demande consiante, car 1l
n'y a pas sur la plage d'échange monétaire en fonction du prix au débarquement pour
la péche d'une méme pirogue. A Nouakchott, chaque pécheur applique les régles
convenues avec les femmes suivant le degré de parenté ou d'affection. En général,
chaque femme (ou groupe de femmes) se charge de la totalité de la part qui lui est
attribuée. Apres la vente, elle s'engage a remettre au pécheur une somme d'argent
calculée sur la base du prix convenu entre eux et qui n'est jamais divulgué. Elle
essayera ensuite de vendre son lot au marché, la différence entre le prix obtenu et la
"dette" (promesse) au pécheur étant son revemi. Ce mécanisme se rencontre aussi a
Nouadhibou.

b) Le mécanisme exceptionnel

Lorsqu'un marchand grossiste se présente sur la plage, il scrute rapidement la
cale de la pirogue chargée, avant d'engager fa palabre. A noter que cette palabre ne
sera engagee que si le consensus est établi d'abord entre les pécheurs et leurs épouses
ou nieces (clientes habituelles). Ce consensus, @u terme duquel est obtenue la fixation
d'un prix-plancher pour la vente globale des captures, résulte sans doute du peu
d'intérét manifesté par la parente du pécheur d'acquérir les espéces mises a terre ce
jour-la. Le marchand ne prend généralement pas part & ces discussions “de famille”.
Lorsque la décision d'accepter la vente en gros est prise, les discussions pour le prix
global s'engagent alors entre le patron et le marchand. En cas d'échec de la vente, la
répartition, suivant ic mode normal décrit précédemment, ne se produira que si aucun
autre marchand ne se presente pour fixer un prix supérieur au prix-plancher. Les
marchands s'adressent & plusieurs pirogues et chague pirogue peut tenter de traiter
avec plusieurs marchands. Il s'agit donc d'un marché de concurrence imparfaite en
raison de I'existence d'un marché de substitution (celui du mécanisine normal). Mais
1d encore. les prix ne sont pas "criés", chaque marchand espérant trouver un équipage
dont le prix-plancher secret est inférieur, et chague équipage espérant vendre mieux
que son voisin. Les prix de vente en gros au marevage sont fixés en monnaie et le
palement au comptant. Cette analyse du mécanisme de marché sur les plages
s'applique régulierement & Nouakchott.

1.2. Les infrastructures de distribution et de commercialisation

L'efficacité de la distribution du poisson est forction de la durée des transports
et de la forme de comniercialisation. TLorsque les villages de péche ne sont pas reliés
par de bonnes routes aux centres de consommation, le rayon de distribution de poisson
trais ne dépasse pas les quelques kilométres. La demande dans la zone correspondante
étant rapidement satisfaite, la plus grande partie de la production doit étre traitée par
séchage pour en assurer la conservation en vue d'une vente ultérieure. Ainsi, la vente
du poisson au débarquement se fait selon les deux branches qui constituent les
principaux circuits de commercialisation.
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Circuits de Distribution-Commercialisation dans le Sous-Secteur artisan

2. IDENTIFICATION DES CIRCUITS ET DES AGENTS DE DISTRIBUTION
2.1. Nouakchott-Villes intérieures (circuit long)

Pour parvenir aux marchés intérieurs du paysle poisson suit deux grand@ axes
(le bitumage a joué un réle < 1p1ml dans la création de ce flux commercial): il s'agit de
I'axe Nouakchott - Rosso et de 1'axe Nouakchott-Kiffa avee déviation vers Boutilimit-
Boghé-Kaedi. Le transport est effectué depuis la plage de Nouakchott par véhicules
types 404 camionneties. Le poisson est transporté en vrac sans conditionnement, avec
dessus des barres de glace disposées au hasard, le tout recouvert de sacs et de bache.

Le poisson venu de Nouakchott, acheté sur la plage par pirogue complete, est
distribué en frais, sous glace par des mareyeurs-trasporteurs qui sont tous des "Hal
poularen". Toutes les localités des régions Sud et Sud-est qui sont actuellement
d’acces facile. bénéficient d'un approvisionnement régulier ou périodique en poisson
de mer. En effet, selon le responsable des mareyeurs que nous avons rencontré, en
période d'abondance. en moyenne 5 véhicules d'une tonne chacune sont chargés de
sardinelles pour desservir les villes de l'intérieur. En période de faible activité,
seulement 2 vénicules en nieyenne assurent ce transport. L.'espece cible pour ce
transport est la sardinelle {Swrdinelia aurita et S. maderensisparce qu'elle présente
des caractéristiques spécifiques:

- espece trés abondante & Nouakchott;
- faible valeur commerciale (donc accessible au pouvoir d'achat des ruraux).

Cette espece 11'est pas pc<ee sur la plage. Elle est vendue en 1as ou par caisse
de 20-25 kg. La caisse étant vendue a 400 ouguiyas, le prix moyen de la sardinelle est
estimé a 16 cuguiyas/kg.

Pour [e transport. ¢n plus de la location du véhicule (15 000 ouguiyas en
moyenne), une tonne de sardivelle necessite 40 a 45 caisses de glace brisée (pendant
la saison froide) ou 45 barres de glace (pendant !'¢1¢) pour une valeur 6750 et 9000
ouguiyas, respectivernent. 1) gutres charges viennent alourdir la charge des mareyeurs
et hausse considérablernent les prix de vente au kilogramme dans les localités de
destination: pour vendre son produit a Boghé un mareyeur doit paver une taxe de
3000UM de taxes par véhicule pour la police et les communes. Ainsi, le prix de venie
de la sardinelle tournerait autour de 70-80 UM l¢ kg: ce qui limiterait 1'augmentation
de la consommation locale de poisson.

2.2. Les marchés de Nouakchott (circuit court)
a) le poisson frais

En dehors des ventes a la plage, il existail six principaux marchés, mais avec
I'extension de Nouakchott, plusieurs petits marches se sont installés dans presque tous
les quax tiers de la ville. Au cours de cette enquéte, nous avons pu visiter 5 marchés.
[es plus nnponams sont ceux de la Mosquée Marocaine et du 1" arrondissement. 11
est a noter que ia commercialisation est assurée par les hommes au niveau du marché
de la Mosquée marccaine et par les femmes détaillantes dans le marché du ler.

Le transport du poisson est effectué depuis fa plage dans les coffres en bois ou

des récipients, caisses en plastique de récupération. Les détaillantes, qui sont le plus
souvent les épouses des pécheurs, font transporter leurs produits par taxi.
Prenant en considération: le cout du transport du poisson depuis la plage jusqu'aux
lieux de vente. les prix de poissons au kilogramme varient le plus souvent entre 50 et
70 UM pour les petits pélagiques et 120 a 200 UM pour les autres espéces. la courbine
par exemple.

La commercialisation du guedj est assurée par les hommes. La distribution se
fait seton deux circuits: le premier alimente les marchés de Nouakchott et les villes
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intérieures: Boghé, Kaédi, Sélibabi, etc. Le second est destiné a !'exportation vers les
pays de I'Afrique de 1'Ouest: Cote D'ivoire, Mali, etc.

Il est a noter que le cotit de transport de la plage au marché de Nouakchott est de UM
par kg et de 6 UM par kg pour les marchés des villes intérieurs.

IIl. ZONE NORD (NOUADHIBOU)

Nouadhibou constitue le plus important site de débarquement pour la péche
artisanale. I.a commercialisation du poisson débarqué par la péche artisanale a
Nouadhibou différe selon que ’état du produit: {rais, congelé et transformé.

1. PRODUITS FRAIS

Pour ce type de produit, il s'agira en premier lieu d'identifier les circuits de
distribution et les marchés, les moyens techniques de la commercialisation et les
acteurs. On essavera ensutte de comprendre la formation des prix. Il est a signaler
qu’une faible partie des débarquements échappe a la commercialisation, étant destinée
a l'autoconsommartion ou aux dons. Dans ce dernier cas, le bénéficiaire est soit la
personne qui aide au halage des embarcations sur la plage (nérame), soit le vieux
pécheur qui passe le remps A scruter 'horizon avec nostalgie puisqu'il ne peut plus
embarquer (ndawal).

1.1. Circuits et marchés

On peut disunguer des circuits courts et des circuits longs. Les premiers
s'inscrivent essentiellement dans l'espace économigue régional de Nouadhibou:
approvisionnement des marches et des hotels par les détaillants. Il n'existe pas de
marché spécialis¢ dans e poisson. mais des points fixes de vente dans chaque
quartier de la ville. Les informations recueillies fois les marchés de la vilie, les
detaillants et les sites de stockage du produit congelé qui alimentent Ies marchés
imtérieurs sont résumees au tableau 1. Ce tableau montre que les deux marchés
extrémes (marché Tcharka et marché numéro 4) sont les plus dynamiques, a en juger
par le nombre de stands. Contrairement a4 la zone Sud (Nouakchott) ot la
commercialisation est assurée en majorité par les femmes, celles-ci sont presque
absentes a Nouadhibou ou clles ne représentent que 11 % du total des détaillants. En
effet & Nouadhibou, les hommes jouent un role important en maitrisant de nombreux
maillons de la distribution.

Tableau 1: Composition par sexe et par nationalité des détaillants au niveau de

Noudhibou.
Marché | Tcharka Arciguib Khairan | Numérol Numéro 4 Total
Stands |26 dont 7 domt 9 8 dont [3 dont 63 dont
20 maliens 2 guindens 0 femme |7 femmes 2 maliens 7 femmes
0 femme 0 femine 0 etranger 0 femme 24 Etrangers

(Sources: enquete 1993)

Le second type de circuits (longs) somt le fait d'agents plus spécialisés
commercialisant le poisson congelé vers les marchés mtérieurs. Ces agents utilisent
des carcasses de réfrigérateurs et des malles. Le poisson est mélangé avec de la glace
concassée pour le stockage, puis embalié pour eétre expédié par le train vers les villes
de Choum, d'Atar et de Zoueratt.
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1.2. Les moyens techniques de la commercialisation

Les moyens techniques utilisés sont souvent tres réduits. En effet, le poisson est mis
soit dans un panier, soit dans un sac puis transporté vers le marché.

Les circuits courts. A part les offres de «bana-bana » qui se sont multipli€es ces
derniéres années au port de la Marine Nationale, les mises a terre de poisson pour le
marché local proviennent pour une bonne part des captures accessoires. Pour
l'approvisionnement des marchés de la ville, les marchands achétent de petites
quantités de poissons aux pécheurs artisans de la Tcharka, leur principale source de
ravitaillement.

Les circuits longs. Le transport se fait par le train minéralier reliant Nouadhibou 2
Zouératt. Les mareyeurs, travaillant dans ces circuits, disposent de carcasses de frigos,
ou le poisson est couvert de glace, stocké pour l'approvisionnement futur. Du fait de
I"enclavement de Nouadhibou. aucun mareyeur ne dispose de véhicule pour travaiiler
dans de bonnes conditions.

1.3. Les acteurs de la commercialisation en frais

a) Les mareyeurs
Au nombre de 40 au moment de 1'enquéte, ils exercent leur activité a 1'occasion du

passage du train minéralier. Ce sont des agents spécialistes des circutts longs.

b) Les bana-bana

Ils se sont muitipliés ces derniéres années. Frappés par une crise économique,
beaucoup de petits commergants  se sont transformes en bana-bana. Certains d'entre
eux sont devenus de semi-grossistes qui travaillent pour le compte des mareyeurs sur
les points de débarquement. ls collectent le poisson aupres des piroguiers avec
lesquels il existe un systeme "d'abonnement”.

Certaines femmes sont présentes sur les marchés, elles pourvoient aux besoins de
consommation directe des ménages. Les détaillants travaillent le plus souvent a méme
le sol, le poisson étant disposé sur des sacs en toile.

¢) Les déraillants

1.4. La formation des prix du poisson frais

1.4.1. Circuits courts

a) Sur Ia plage

Sur la plage. dés que les pirogues commencent a arriver, on rencontre des
mareyeurs et quelques femmes venus se faire une premiére idée de la vente du jour.
[.'unité de vente ici est, le plus souvent, le panier de 35 4 40 kg. Cependant, cette unité
peut étre parfois tout simplement le tas de poisson de taille petite ou moyenne. Quant
aux grosses especes, elles sont vendues a la piéce, puis transportées en vrac. Le
poisson n'est jamais pesé sur les plages de Nouadhibou.

Le produit de la peche est normalement partagé en nature entre les membres de
I'équipage qui disposent chacun d'une part (offre normale). Ce n'est gu'aprés une
delibération entre patron-pécheur et marins que le patron peut étre chargé de la vente
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en "bloc” de toute la péche, et le produit en monnaie est réparti suivant la coutume
(offre exceptionnelle).

Du point de vue de la demande, on distinguc cclle "constante” de celle
"fluctuante”. lLa premiere regroupe les acheteuses qui sont généralement les €pouses
ou les membres de la famille des pécheurs et qui sont également des vendeuses
détaillantes sur les marchés. La demande fluctuante est celle des mareyeurs grossistes
(exemple: les marchands installés a la Tcharka).

A 1'exception des especes a haute valeur commerciale (langoustes, soles, thiof,
etc.), la vente aux mareyeurs se fait a l'estime. Par contre I'approvisionnement des
hotels et de certaines sociétés industrielles fait ['objet d'accord conclu avec les
pecheurs dans lequel sont stipulés des prix fixes par catégories d'espéces. Par exemple
de thiof est vendu aux sociétés a 320 UM le kg, alors qu'au marché, il est vendu a 350-
380 UM le kilogramme.

b) Sur les marchés

Pour les grandes espéces (courbine, liche. etc.), le prix d'achat est fixé par
individu en fonction du poids. Par exemple, une courbine de 25-30kg colte aux
alentours de 3000 UM (Tableau 2). Les autres espéces sont achetées au débarquement
par tas ou sac de 30kg.

Tableau 2: Prix d'achat (en Ouguiya) au débarquement des principales especes.

Especes | Port de peche _artisanale ) Port de la marine nationale
Courbine 12800-3000 UM/individu 3000 UM/individu
de 25-30kg de 25-30kg

Tassergal 76-80 UM/kg 1800-2000 UM/sac de 50kg
Dorade ! 1000-1200 UM/sac de 50kg
Diagramme 1000-1200 UM/sac de 50kg
Liche 800-900 UM/sac de 50kg
Divers ! 1300-1500 UM/sac de 50kg

(Source:enquéte 1993)

Quant au prix de vente, il varie en fonction de la position du marché par
rapport a la plage. Plus le marché est éloigné, plus le prix augmente conmipte tenu du
colt de transport. Ainsi au marché de la Tcharka, le prix d'un kilo de courbine est de
140-150 UM | alors qu'au marché du numéro 4. il est de 200 UM. Pour les autres
especes, les prix varient entre 70 UM et 160 UM le kg (Tableau 3).

Tableau 3: Prix de vente (en ouguiva/kg) par marché des principales especes.

Marché
rEspéce Tcharka Areiguib | Khairan Numérol Numéro 4
Courbine 140-150 140-150 140-150 200 200
Diagramme |70 100 100 100-110 100-110
Tassergal 70-80 100 100 150-160 150-160
Dorades 70-80 90-100 100-110 100-120 100-120
liches 80 70-80 80-90 120 120
Divers 70 100-110 80-90 100-110 100-110

(Source: CNROP 1993)
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Il importe de souligner qu’il existe une grande distorsion entre le prix de vente
au marché et celui fixé par les autorités gouvernewentales (Tableau 4). Cette situation
s'explique par plusieurs facteurs:

- Reconversion de presque la moiti¢ des pécheurs a la péche du poulpe, avec pour
conséquence 'augmentation du prix des autres espéces devenues en méme temps de
plus en plus rares;

- Baisse du cours de 1'ouguiya par rapport au dollar et au FCFA.

Tableau 4: Comparaison entre prix moyen réel et prix officiel de vente {en UM/kg)
des principales especes.

Espcces Prix du marché Prix officiel
Meérou blanc 300 75
Meérou brun 200 75
Courbine 150 75
Mulet 70 50
Tollo 70 50
Dorade , 120 75
Poulpe : 240 -
Langouste. 500 -
Soles 120 50
Sardineiles 60 50
Autres 70 50

(Source: CNROP)

1.4.2 Autres formes de commercialisation du poisson frais: Circuits longs

Ce type de circunt concerne des individus ou de petits établissements, propriétaires
de chalutiers et qui péchent des poissons frais destinés a I'exportation. Ils peuvent
parfois vendre leur productuon a des entreprises plus intégrées assurant le traitement,
sur la base de contrats finant les prix de cession. 11 s'agit d'un circuit long qui a deux
origines:

a) Origine artisanale:

Au large des cotes de Nouadhibou et de Nouakchott, des pécheurs artisans
débarquent leur production en frais dans des bateaux (collecteurs souvent battant
pavillon portugals) qui mouillent au large. Cette transaction se fait sous forme de
contrats conclus, fixant [es prix des quantités cédées pour des marées de Z a 10 jours.
Ces bateaux ne débarquant pas & Nouadhibou, ciblent des especes de fond: mérou,
dorade, etc. Leur production est directement destinée a I'extérieur.

b) Origine industrielle:

Il s'agit dans ce cas, d'individus ou de petits établissementpropriétaires de
chalutiers, qui sont liés coniractuellement a des sociétés de péche industrielle. Leur
production est directement débarquée au port. Ces chalutiers ciblent également des
especes de fond. La production en frais ainsi débarquée est ensuite expédiée vers
I'extérieur. On distingue trois destinations: L'Afrique, L'Europe (CEE) et quelque fois
le marché intérieur (Tableaun 5 et 6).

Tableau 5: Exportation des produits de la péche artisanale (en kg) par société en
poisson frais en 1992,

Société Quantité (kg)
SMAPD 6928
0.Y. Dia 12486
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Diop Alassane 970
Ets A. Badra 1025
El Barka 3852
BKBI 330
SOCOP 1708
PPM 1940
SOGEMAR 15
SNAVOT 950
CORP 3015
B. SAID 260
EPA 38

(Sources: CNROP 1992)

Tableau 6: Quantités exportées (kg) des produits frais selon les marchés (1992).

Marchés Europe (UE) | Afrique* Total

Quantité 33602 9784 43386
* dont 1574 kg est destinée au marché intérieur Mauritanien.
(Source: CNROP 1692)

1.5. Cotts de commercialisation

Le transport du poisson & partir de la plage se fait généralement par charrette
ou taxi, les couts sont calculés en raison de 50 UM/chargement pour les marches
proches de la plage et de 100UM a 140 UM si on dévie du goudron pour les marchés
€loignés. Parallelement. les taxes municipales s'élevent a 300 UM par mois et par €tal.
La glace est distribue¢e sur place (SIMAR. Etablissements ABBAS); son colt est de
250 UM le sac de 50 kg. soit S000 UM la tonne et 5 UM/kg.

Le prix d'achar d'une courbine entiére de 25-30 kg a la plage est de 3000 UM
soit 10-15 UM le kilogramme. La méme courbine revendue dans le marché Numéro 4
revient au minimum a 3000 UM, soit 200 UM le kilogramme. En estiniant |'ensemble
des frais (transport, glace. taxes. etc.) a 690 UM , on s'apercoit que le détaillant
réalise, sur le marché¢ Numero 4, un bénéfice de 1310 UM par courbine entiere. En
faisant une analyse des cotrs sur la courbine dans deux marchés, celui de 1a Tcharka
(plus proche des lieux de débarquement) et celui du Numéro 4, on se rend compte que
le prix pratiqué sur ce dernier marche est exorbitant. L'écart entre le prix d'achat d'une
courbine a la plage et le prix de vente proposé au consommateur est irés important.
Compte tenu du pouvoir d'achat moyen des consommateurs, les détaillants pourraient
réviser a la baisse le prix de vente au consommateur tout en réalisant une marge
bénéficiaire acceptable.

2. PRODUITS CONGELES

Les especes débarquées proviennent des congélateurs nationaux et/ou russes.
Deux points de débarquements ont été identifiés:
- le port de la Marine (circuits courts) alimentant les marchés locaux;
- la localité située derriere le stade (circuits longs) qui ravitaille les marchés
intérieurs.
2.1. Circuits courts
Les prix au débarquement sont variables et se font a 'estime, en tas, en sac ou
en vrac. Le tableau 7 donne la destination et les prix d'achat et de vente des espéces
débarquées.
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Tableau 7: Destination, prix d’achats et de vente (en ouguiya) et mode de
conservation du produit congelé «artisanal» originaire des bateaux congélateurs.

Especes

Destination

Prix achat

Prix vente

Conservation

Poissons

Courbine

Thiof

Dorade
Campogramma

Marché

Estimé

140 UM/kg

Frigo
congélation

T. Saltator
Soles

Céphalopodes Export

4000-8000 !
UM/sac i

" 3000-3500
" UM /sac

Calmar
Poulpe

Crustacés

Crevettes

! 500 UM/kg (400 UM/kg !
Langoustes ) )

" ‘1 "

(Source: CNROP, 1992)
2.2. Circuit long

L'enquéte a identifié 22 containers fixes en bois de tailles différentes,
employés par plus de 40 mareyeurs. Les débarquements en quantité variable, selon les
jours, mélangés avec de la glace sont stockés pour alimenter les villes de Zouératt,
Atar, Choum par le train minéralier. Concernant ies prix de vente, jes mareyeurs que
nous avons interrogés ne veulent pas les révéler. Toutefois, ils affirment avoir
supporté des charges de niise en vente énormes dont la taxe communale (fixée a 100
UM par jour de ravitaillement), ic cout du transport de la plage a 1'arrét du train (300
UM/caisse) et les frais d'embarquement dans le train (400 UM par ouvrier). A ces
frais. s'ajoute le coat de la glace (il faut en moyenne un sac de glace pour une caisse
de poissonj. Le tableau 8 résunme les renseignements obtenus pour ce circuit.

Tableau 8: Destination, prix d'achat (en ouguiya) et mode de conservation du produit
congelé «artisanal».

Espéces Destination Prix achat Conservation
Courbine Atar 3000 UM/ Containers
Zouérate individu  de
25-30kg
Diagramme ' 1200-1300 "
" UM/sac
Tassergal ! ) "
Divers ! " "

(Sources: CNROP 1993
2.3. Les agents de la filiere
Ils se répartissent en trois catégories: les bana-banas (agents intermédiaires) et

les détaillants. Ces agents ont établi un systéme de clientélisme partfaitement organisé.
La premiére catégorie. organisée en groupes a tour de rdéle, mobilisent des sommes
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d'argent considérables (200 000 a 300 000 UM), pour aller au large intercepter les
bateaux congélateurs. Ils assurent le débarquement du produit congelé. Les détaillants
sont des clients fixes, ils ne viennent se ravitailler que lorsqu'ils sont informés par les
intermédiaires d'unc opportunité d'achat (cargaison a vendre globalement).

3. LES PRODUITS TRANSFORMES

La transformation artisanale est une activité économique spécialiséc ou sont
impliqués de nombreux agents classés selon le degré d'intégration et de spécialisation
en 1) transformateurs, 2) Commercants et 3) Transformateurs-commergants. Aussi, on
distingue deux modes de transformation: le fermenté-séché et le salé-séché.

3.1. Le salé-séché

Cette étude a permis de recenser 11 artisans répartis dans sept stands situ€s au
niveau de la Tcharka. Bien que la durée de cette a été limitée pour réaliser une analyse
approfondie sur les techniques de transformation, nous avons noté la faible
implication des agents économiques nationaux dans la "définition" des circuits
d'exportation du salé-séché, lesquels circuits sont principalement controlés par des
hommes d'affaires étrangers (espagnols, en particulier) qui interviennent au stade le
plus "lucratif” de la filiere. Les visites effectuées sur les lieux ont permis de constater
que ces étrangers détiennent le monopole de la filiere salé-séché. Deux especes
seulement ont €té rencontrées lors de 1'enquéte: la courbine et le Tollo (Tableau 9).

Tableau 9: Origine. destination, volume (en kg) et prix d’achat et valeur (en
Ouguiya) du salé-séché en 1993,

Especes | Origine Destination | Quantit¢ | Prix achat Valeur
Courbine - Espagne 2582 2000 UM/kg | 51700 UM
Requin Péche 8000 6000 UM/kg

(Tollo) artisanale

(Sources: CNROP 1993
3.2. Le fermenté-séché (guedj)

Par manque de données sur le Guedj au cours de notre enquéte, nous nous
sommes référé  aux  enquétes  socio-économiques sur ja  production et la
commercialisation du "guedj” réalisées par le CNROP. Selon ces enguétes, ont €té
recensés 51 artisans (dont 33 permanents et 18 saisonniers) a Nouadhibou alors qu'en
1990 ce nombre était de 113. Il est a noter qu'il existe un savoir-faire non négligeable
a la Tcharka. Bien que traditionnelles, les techniques de transformation permettent
une production de bonne qualité en séchage et fermentation du "Guedj"

3.2.1. De la transformation aun produit fini

La répartition ethmque des producteurs du Guedj a Nouadhibou donne une
prédominance des étrangers (Maliens), suivis des "Haratines”, des "Hal Pularen" ¢t de
"Soninkés". Au niveau de |'approvisionnement, tous les artisans acheétent leur matiere
premiere a la caisse de poids 40-45kg. L'achat A la piéce est surtout pratiqué pour les
grandes espeéces telles la courbine, la palomete, les mérous défraichis. Certaines
especes de faible valeur cominerciale, traditionnellement destinées a la transformation
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artisanale (diagramme, mulet, michoiron), mais aussi les méventes et/ou les produits
altérés, impropres a la consommation humaine directe, constituent les autres sources
d'approvisionnement des producteurs de "guedj". On peut donc dire que la
transformation artisanale aspire tous les pics de production qu'elle valorise.

3.2.2. Commercialisation du Guedj

e transport de poisson de la plage de débarquement se fait gén€ralement par
charrettes. Les cotts sont calculés a raison 20 UM par caisse de poisson. Certains
artisans affirment avoir loué des charrettes a4 un prix forfaitaire de 60 UM a 300 UM.
Les taxes municipales qui s'élevaient a 300 UM par artisan et par mois sont passees
mensuellement & 1500 UM par filet de séchage. A ces taxes s'ajoutent celles du
service d'hygiéne, de la voirie, des douanes et celles des brigades routieres de police et
de gendarmerie qui ne reposent sur aucune tarification fixe. Pour la
commercialisation, 1'unit¢ de mesure admise pour la vente au marché est le
kilogramme. Aucune autre forme de vente que la pesée n'est pratiquée par les
producteurs de Gued) de la Tcharka.

Deux circuits de commercialisation ont été identifiés: le premier (circuit court)
consiste a vendre le guedj aux détaillants et aux consommateurs, résidants de
Nouadhibou. Le second, plus long, destine le produit a Nouakchott et éventuellement
aux marchés de I'intérieur du pays: Kaédi ou Selibaby ou il existe une forte demande
de ce produit.

Les prix de vente obéissent a la loi de 1'offre et de la demande. Les fourchettes
de prix données par les producteurs et qui varient de 50 a 160 UM/kg doivent étre
revues. harmonisées grace & un suivi du marché. Le marché connait parfois des
penuries et les prix du Guedj pour des espéces de grande valeur commerciale et de
qualité comme la palomeéte, la courbine peuvent étre supérieurs a 160 UM,

IV. ZONE CENTRE (IMRAGUEN)

Les Imraguen sont considérés comme un ensemble sociloprofessionnel
d'éléments détribalisés de toute origine. appartenant a diverses tribus maures. Leur
seul point commun reste la pratique de fa péche littorale. 1.'absence d'infrastructures
de congélation et de stockage, 1'éloignement des grands centres urbains de
comnercialisation leur 1mposent la transformation systématique des captures. La
région "Amrig” (zone habitée par les lmraguen) comprend deux sous-régions. La
premiére se situe entre [.éhtéré et Jreif, la seconde englobe tous les villages se situant
entre Mamghar et Agadir (Figure 1).

Les captures concernent essentiellement ies courbines, soles, requins,
langoustes, mulets, etc. 1'avitaillement et la commercialisation dans cette zone sont
assurés par les groupements précoopératifs qui négocient les prix de vente et
acheminent la production a Nouakchott. 1l existe également des mareyeurs liés aux
pécheurs Imraguen par des contrats fixant déja en début de campagne les prix au
débarquement. Ils acheminent la production vers Nouakchott a bord de véhicules
isothermes. Comme partout ailleurs, les tiches y sont parfaitement organisées: les
hommes s'occupent exclusivement de la péche, et les femmes de la transformation.
Elles sont rémunérées en nature, sur les sous-produits de !'activité de transformation et
en tirent (des tétes et viscéres bouillies) de ['huile. Les produits transformés sont
principalement le "tichtar” et la poutargue. Les conditions de séchage et de stockage
ne sont guere meilleures que celles décrites dans le cas du fermenté-séché "guedj".
Les produits Imraguen sont trés appréeiés des populations mauritaniennes.

[La région bien qu'enclavée comporte un nombre important de pécheurs, soit
autochtones (Imraguen), soir migrants (Mauritaniens du sud et des Sénégalais). Ce
sont des villages dépourvus de tout équipement de protection et d'écoulement du
produit de leur péche qui est débarqué a méme le sable dans |'attente des véhicules de
ramassage qui livreut le poisson a Nouakchott.
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i. LEHFERE

Campement de pécheurs saisonniers qui se situe a 40 km de Nouakchott. Les
espéces cibles sont les courbines, les soles et le calmar. Pour écouler leur produit, les
pécheurs ont contracté des contrats payables tous les 10 jours avec la soci€t€ Pro-
Péche qui dispose de véhicules qui passent les aprés-midi pour collecter la production.
La principale espéce rencontrée au cours de 1'enquéte était la sole, vendue a 85 UM le
kilogramme.

2. BLAWAKH

Blawakh est un site permanent qui se situe aux environs de 50 km de
Nouakchott. Le systeme de commercialisation y est relativement bien organisé. En
effet, le site est divisé en deux zones Nord et Sud qui ne sont ni antagonistes ni
concurrentes.

Au nord, chaque pécheur est responsable de la vente de ses produits. Le plus
souvent, les pécheurs louent des Land rover et destinent leur poisson a Nouakchott. Le
prix au kilogramme de courbine dans ce cas est de 120 UM.

Au sud, les pécheurs sont associés sous forme d'un groupement coopératif
autour du chef de village a qui ils ont confié la distribution et la commercialisation de
leur produit. Celui-ci négocie avec les sociétés pour 1'acquisition, le transport et les
prix des produits. Les especes cibles sont le mulet vendu a la piece et la courbine au
kilogramme a 90 UM.

A blawakh, comme partout sur le littoral centre et sud, le systéme de partage
entre les membres de 1'équipage est celui a la part. Aprés déduction des frais de
fonctionnement, chaque marin prend une part,

3. LEMCID-M'HAIJRATT-TIWLIT

Ce sont des sites permanents ou le poisson est débarqué a méme le sable dans
I'attente des véhicules de ramassage qui livrent le poisson a Nouakchott. La
distribution est assurée par les mareyeurs-transporteurs qui peuvent étre soit les
pécheurs eux-mémes, soit des mareyeurs privés venus de Nouakchott. A Lemcid, ce
sont les pécheurs qui assurent 1'écoulement de leur poisson, par contre a M'haijratt et &
Tiwlit, au retour de la péche. les pécheurs attendent 1'arrivée a la plage des mareyeurs
privés qui achétent leur poisson. Dans ces localités le mulet est vendu a la piece a 15
UM et la courbine a 60 UM le kilogramme. Ici chaque pécheur est responsable de ses
ventes.

4. MAMGHAR

Située a 171 km de Nouakchott, cette localité offre beaucoup de possibilités
d'organisation du systeme de distribution. En effet, la commune de Mamghar
entreprend des tentatives de mobiliser tous les véhicules de la commune afin qu'ils
assurent de fagon réguliére le transport du poisson. Cependant, au moment de
I'enquéte, les mareyeurs privés venaient encore acheter le poisson. Le mulet est vendu
a la picce a 15 UM et la courbine de 40 a 60 UM le kilogramme. On note la présence
d'un projet italien pour la collecte de la poutargue.

5. TEN ALLOUL
Au nord du cap Timiris jusqu'a Ten alloui en passant par Auguedj, R'gueibatt,

Teichetr et Iwik, la distribution de poisson était irréguliére. Du fait de 'enclavement et
de I'¢loignement, la vente de poisson frais ne se fait qu'a l'occasion du passage des
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mareyeurs. Parallelement, deux bateaux collecteurs de 10 a 15 tonnes de la société
ETEC sillonnent les cotes des villages Jusqu'a M'haijratt pour acheter la courbine a 85
UM le kilogramme. On note également la présence des senneurs canariens qui
ach¢tent partois le poisson des pécheurs lmraguen pour rentabiliser leur péche.

CONCLUSION:CONTRAINTES, RECOMMANDATIONS ET
PERSPECTIVES

La péche artisanale est un secteur caractérisé par ses informalités "naturelles"”.
Son développement procéde d'une dynamique de développement de l'ensemble de
I'économie du pays. Une stratégie adéquate reposerait sur une combinaison de 1'action
du gouvernement et de la libre entreprise.

Le probleme de désenclavement des villages Imraguen est moins aigu en
raison du trafic quasi-régulier de véhicules des mareyeurs depuis Nouakchott sur une
piste relativement en bon état en période de basse marée. Cependant, ces villages ne
disposent pas de moyens de stockage pour l'eau potable qui permettraient de
régulariser 1'approvisionnement en réduisant le cout en leur libérant de la dépendance
des commercants. Il n'existe aucun moyen pour metire le poisson frais a !l'abri du
soleil, les véhicules privés qui viennent y acheter du poisson frais ne sont pas
isothermes, et ils utilisent peu et mal la glace. Il reste encore beaucoup a faire en
matiere d'installation des services sociaux et de 1'amélioration de 1'habitat. Les
contraintes liées au développement de 1a péche artisanale sont relativement les mémes
dans toutes les filiéres, que ce soit le frais, le transtormé ou le congelé.

Un des principaux facteurs limitants du libre jeu de la commercialisation du
poisson frais de péche artisanale reste les difficultés de communication: au niveau
interne de chaque zomne, de nombreux points de débarquement ne sont pas accessibles
par voie terrestre ou ne le sont que difficilement; au niveau inter-régional: les
communications avec les autres régions du pays sont handicapées par le manque de
moyen de transport.

Faute de véhicules isothermes et de “"chambres froides” leur permettant de
conserver correctement leur produit, les mareyeurs utilisent de vieilles carcasses de
réfrigérateurs dans lesquelles ils mettent de la glace concassée; ce qui ne permet de
conserver le potsson frais que pendant seulement quelques heures. Ces difficultés de
communication avec le reste du pays constituent un handicap sérieux pour le
développement de la péche artisanale.

De méme, l'existence de structures de troid dans les sociétés industrielles
profite peu a la péche artisanale puisque l'essentiel de la production artisanale est
tournée vers l'exportation. La glace bien que disponible en quantité suffisante et
I'éloignement des points de vente extérieurs ne permet pas son utilisation, surtout avec
des températures ambiantes souvent trés élevées. 1} n'existe donc pas de chaine de
froid permettant une distribution réguliere et correcte (produits qualitativement
acceptables) depuis les zones de débarquement vers les centres urbains intérieurs de
consommmation,

Un certain nombre de projets tendant 4 réduire les problemes de la péche
artisanale sont en cours de réalisation. Ils concernent la réalisation d'infrastructures
comme les quais de péche artisanale et quelques projets de développement sectoriel.
Cette initiative est encourageante. Le renforcement de 1'action du gouvernement est
nécessaire. Elle peut consister:

- a encourager les groupements précoopératifs ou d'intérét économique;

- a permetire l'acces au crédit bancaire a des conditions particulierement
encourageantes pour le financement de micro-projets;

- a équiper les professionnels du secteur en moyens matériels adéquats; et

- a organiser des campagues de vulgarisation sur l'importance de la consommation
des produits de la péche, scurces inestimables de protéines bon marché et de qualité.

De méme, vu le role important des mareyeurs dans la commercialisation de la
production artisanale {un grand nombre de transactions entre pécheurs et mareyeurs se
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font a crédit. c'est-a-dire payables apres vente du produit), tout programme visant a
modifier le systéme de commercialisation devra tenir compte de cette relation d'affaire
stable entre le mareyeur et le pécheur. Aussi, i'équipement des mareyeurs en véhicules
adaptés est une composante essentielle de tout programme de développement de la
péche artisanale.
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